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For smaller communities, theatres and other cultural 
programming can provide a particularly vibrant form of 
locally oriented growth potential

• Residents divert expenditures they would have spent elsewhere into local 
purchases that in turn support other local incomes
• Attract artists who bring their own spending (as well as grant‐getting 
abilities) with them in relocating to the community as well as new ideas and 
creativity to the regioncreativity to the region
• Success in the local market begins to attract tourists to the locality
• When located in historic downtowns, they significantly aid in the 
revitalization process and spur other retail and arts‐unrelated investments



Lack of quantifying data

Evidence of success is most often inferred from:
• Population growth Population growth 
• Downtown revitalization
• Revenue growth of the proprietary organizations
• The in migration of artists and increase in • The in‐migration of artists and increase in 
visitors/tourists



Information provided in “MPAA Theatrical Market Statistics 2009”
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Theatres and other cultural activities significantly add to the 
local economy

•Many rural communities have under‐utilized physical assets, such 
as shuttered theaters  closed schools and churches  and abandoned as shuttered theaters, closed schools and churches, and abandoned 
commercial buildings that offer great potential to be revitalized as 
theatre and gallery spaces, or even artist housing or studio space
• Performances of theater and live music, locally‐created art shows, , y ,
and even poetry readings can generate modest revenues
• Bring people into older downtowns and generate street use and 
patronage of neighboring businesses



Nationally, the typical attendee 
spends an average of $27.79 per 
person, per event, in addition to 
the cost of admission. the cost of admission. 
Businesses that cater to arts and 
culture audiences reap the 
rewards of this economic rewards of this economic 
activity.

Information provided in “Arts & Economic Prosperity III: The Economic Impact of Nonprofit Arts and Culture Organizations and 
Their Audiences”



Visitors spend more than local 
di  audiences: 

‐ Locals spent an average 
of $19.53 per person, per event 9 53 p p p
in addition to the cost of 
admission

‐ Nonlocal attendees Nonlocal attendees 
spent twice this amount, or 
$40.19 per person

Information provided in “Arts & Economic Prosperity III: The Economic Impact of Nonprofit Arts and Culture Organizations and 
Their Audiences”



Visitors spend significantly 
more in the categories of 
lodging, meals, transportation. 
These findings demonstrate These findings demonstrate 
that when a community attracts 
arts and culture tourists, it 
harnesses significant economic harnesses significant economic 
rewards.

Information provided in “Arts & Economic Prosperity III: The Economic Impact of Nonprofit Arts and Culture Organizations and 
Their Audiences”



Nationally, the nonprofit arts and culture industry generates 
$166.2 billion in economic activity every year—$63.1 billion 
in spending by organizations and an additional $103.1 billion 
in event‐related spending by their audiencesin event related spending by their audiences

‐ 5.7 million full‐time equivalent jobs
‐ $104.2 billion in household income

 billi  i  l l     ‐ $7.9 billion in local government tax revenues
‐ $9.1 billion in state government tax revenues
‐ $12.6 billion in federal income tax revenues

Information provided in “Arts & Economic Prosperity III: The Economic Impact of Nonprofit Arts and Culture Organizations and 
Their Audiences”



wwwnatoonline orgwww.natoonline.org
(National Association of Theater Owners)

www.mpaa.org
(Motion Picture Association of America)

www.LHAT.org
(League of Historic American Theatres)( eague o s o c e ca ea es)

www.americansforthearts.org
(Americans for the Arts)




